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Thomas Wagner 

 
 
Diplom-Wirtschaftsingenieur (FH) 

 

Womit beschäftige ich mich den ganzen Tag? 

 

 Konzeptionelles Marketing / Online Marketing  

 Webentwicklung 

 Webanalyse 

 SEO 

 Social Media  

 

Ein kurzes Interview zu mir gibt es hier: 

http://farbwolke.de/le-view-mit-thomas-wagner/ 

 

Foto: © “iwazaru” – Fotografin: Neustil 

http://farbwolke.de/wp-content/uploads/2011/10/IMG_9775-2-akryl.jpg
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Bilder SEO! Bilder-SEO??? 

 
 
Ziel: Ranking auf vorderen Plätzen in den Suchmaschinen 

 

Google hat in seinem Algorithmus extra Kriterien für Bilder und die 

Bildersuche! 

 

Somit werden Bilder teilweise anders behandelt als die eigentliche 

Internetseite.  

 

Zwischen Google und Bing/Yahoo gibt es einige Unterschiede, so 

dass man auch auf unterschiedliche Suchmaschinen optimieren 

kann. 
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www.tagseoblog.de 
 
Der heutige Vortrag beruht zu grossen Teilen auf dem Wissen von 

Martin Mißfeld und seinem Blog. 

 

Wenn man sich mit Bilder SEO beschäftigt, kommt man an dieser 

Seite nicht vorbei! 

Fotos: © Martin Mißfeld 
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Normale Suche vs. Bildersuche 



Mitglied Kreatives Leipzig e.V. 

Normale Suche vs. Bildersuche 



Mitglied Kreatives Leipzig e.V. 

Normale Suche vs. Bildersuche 



Mitglied Kreatives Leipzig e.V. 

Der Google Algorithmus für Bilder 

 
 

 Eigene Rankingalgorithmen für die Bildersuche 

 Sogar Unterschied zwischen „Universal Search“ und Bildersuche 

 

 

http://www.sistrix.de/news/974-universal-search-update.html 
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Quellcode eines Bildes 

 
 

 

 

 

<img src="http://www.keniaferien.de/bilder/230_1339674520_kenia-
Hemingways-Nairobi.jpg" width="230" height="153" alt="Bildinhalt: 
Hemingways Nairobi er&ouml;ffnet im November 2012“> 
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Größe und Format 

 
 

 

 

 

 Format 4:3 durch Google bevorzugt  

(Mehr optische Fläche, höhere Klickwahrscheinlichkeit) 

 Mindestgröße ca. 60.000 Pixel (z.B. 300 x 200 Pixel) 

 Maximale Größe: ca. 1.280 x 960 Pixel  

Wesentlich größere Bilder werden meist selten unter den ersten 

Ergebnissen angezeigt.  

 Das Dateiformat spielt KEINE Rolle (jpg, png, gif). 

 Aber: bmp, tiff wird nicht indiziert. 
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Der Dateiname 

 
 

 

 

 

 Ein gutes Bilder Ranking erfolgt meist nur, wenn die Keywords 

auch im Dateinamen vorkommen. 

 Der Dateiname sollte das Bild erklären (sprechender Dateiname, je 

weiter Links, desto relevanter) „Hemingways-Nairobi.jpg“ 

 Trennzeichen zwischen den Worten: Bindestrich 

 

Achtung: 

 Nur passende Keywords, da Google auch die Klickrate und 

Verweildauer auswertet 

 Semantisch passende Begriffe für den Dateinamen 
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Die Ordnerstruktur 

 
 

 

 

 

 Verzeichnistiefe spielt kaum eine Rolle 

 

 Ein semantisch passender Ordnername hilft aber! 

/kenia-hotel/Hemingways-Nairobi.jpg  

 

 Auslagerung auf SubDomain (bilder.keniaferien.de/kenia-

hotel/nairobi/) ist ebenfalls möglich und bringt Vorteile bei der 

Mehrfachnutzung. 
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Exif-Daten 

 
 

 

 

 

 Google kann diese Auslesen und Auswerten 

 Spielen aktuell für die Suche noch keine Rolle, das kann sich aber 

ändern (Stichwort: Lokale Suche und Geoinformationen) 

 

 Empfehlung:  Pflegen der Exif/IPTC Daten und Anreichern mit 

sinnvollen Informationen (Datum, GPS, Kommentar, Künstler, 

Copyright, …) 
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Und wie kommt das Bild jetzt in den Index? 

 
 

 

 

 

 Google besucht Webseiten mit einem Crawler der die Bilder 

erkennt und indexiert. 

 Robots.txt prüfen! Der Crawler darf nicht ausgeschlossen sein! 
  User-agent: Googlebot-Image  

 Disallow: /kenia-hotel/Hemingways-Nairobi.jpg  

 

 Javascript, Flash und ähnliches behindern die Indexierung 

 Slideshows sind problematisch  

 Bilder in die XML-Sitemap integrieren  

 Neue Bilder wenn möglich immer auf der Startseite mit Deeplink 

anbieten 
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Optimierung OnPage 

 
 

 

 

 

 Der umliegende Text eines Bildes wird von Google in das 

Ranking mit einbezogen. Ein Bild sollte also immer inhaltlich und 

semantisch passend vorkommen. Das Keyword der Bilderdatei 

sollte auch in textlicher Nähe zum Bild vorkommen. 

 

 Keywordspaming funktioniert in der Bildersuche immer noch. Ist 

aber nicht zu empfehlen, da sich das jederzeit ändern kann. 

Achtung! Nicht nachhaltig! 
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ALT + TITLE + Größenangaben 

 
 

 

 

 

 Der ALT-Text/ ALT-Attribut: Der alternative Text sollte bei JEDEM 

Bild vorhanden sein und aussagekräftig sein! 

 <img src="../kenia-hotel/Hemingways-Nairobi.jpg“ 

alt=„Lobbybereich des Hotel Hemingways in Nairobi“>  

 

 TITLE erzeugt den bekannt Hover Effekt. Hier können alternative 

Informationen hinzugefügt werden: 

 <img src="../kenia-hotel/Hemingways-Nairobi.jpg“ 

alt=„Lobbybereich des Hotel Hemingways in Nairobi“  

title=„ Hemingways in Nairobi, Neueröffnung 2012“>  

 

 Größenangabe nicht wichtig für Ranking, aber für das  

Laden der Seite (Bildaufbau) 
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Bildunterschrift  

 
 

 

 

 

 Sehr zu empfehlen, da hier der Inhalt sehr nah am Bild gesteuert wird.  

 

 Hier kann auch ein benötigtes Copyright untergebracht werden. Ansonsten 

gibt es aktuell keine Copyrightauszeichnung.  

 

Ich persönlich empfehle die Auszeichnung in Glossarform: 

 
<dl class="dl_left"> 

   <dt> 

      <img src="../kenia-hotel/Hemingways-Nairobi.jpg“  

                alt=„Lobbybereich des Hotel Hemingways in Nairobi“  

                title=„Hemingways in Nairobi, Neueröffnung 2012“ /> 

   <dt> 

   <dd> 

      <em>Hotel Hemingways in Nairobi, Neueröffnung 2012, 

                (c) demo.safariandbeach.com</em> 

   </dd> 

</dl> 
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Seitentitel, Überschriften und Meta 

 
 

 

 

 

 Die Verwendung des passenden Keywords auch im Seitentitel ist hilfreich, 

aber nicht ausschlaggeben. Hier zählen eher die sonstigen SEO 

Anforderungen 

 

 Gleiches gilt für die Verwendung der Überschriften <h1>, <h2>, etc. 

 

 META Angaben spielen bei der Bildersuche KEINE Rolle 
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Verlinkung (extern, intern) 

 
 

 

 

 

 Sinnvolle (menschliche) interne Verlinkung hilft (Vom Allgemeinen zu 

Speziellen; Von der Startseite zur Unterseite, Von Aktuell zu Vergangenheit, 

etc.) 

 

 Externe Links helfen immer!  Hier gelten natürlich die Regeln externer 

Verlinkung (Panda, Pinguin, etc.) ! 

 

 Thematisch sinnvolle Mehrfachverwendung eines Bildes ist ein positives 

Rankingsignal! 

 

 Bilderkopien sind ebenfalls ein positives Rankingsignal. 
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Weitere Faktoren für das Ranking 

 
 

 

 

 

 Alter des Bildes: Kaum Einfluss. 

 Klickrate des Bildes in der Suche: Hoher Einfluss, da Google hier Bildern mit 

hoher Klickrate ein besseres Ranking bringt. 

 Eyecatcher erstellen! 
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Traffic durch Verteilen von Bildern 

 
 

 

 

 

 Pinterest gerade DER Hype: Auf Pinterest  kann jedes Bild mit der 

Originalquelle verlinket werden. Quelle bleibt immer erhalten. 

 Verteilen von Bildern über Social-Media-Plattformen (FB, G+m Twitter) und 

Bilderblattformen (picasa, flickr, 1x, snapixel, blogger, etc.) kann sinnvollen 

Traffic bringen, wenn man die selben Optimierungspunkt wie zuvor 

beachtet. 

 Reichweite und Themenrelevanz! 

 Hier immer auf die Nutzer- und Copyrightbedingungen achten! 

 Selber Copyright bestimmen!  
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ToDo?! 

 

 

 

 Tracking und Optimierung der eigenen Bilderseiten 

 Erkennen von Bedürfnissen, Produzieren für häufigen Suchanfragen 

 Prüfen ob eigene Bilder fremdverwendet werden.  

Aber: Nicht mehr abmahnen, sondern um Verlinkung bitten! 
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Geschafft! 
Noch Fragen? Ich stehe gerne zur Verfügung. 

Ich danke für die Aufmerksamkeit. Gerne beantworte ich Fragen in der  
großen Runde oder gleich bei einem kühlen Getränk. 
 
Wer erst morgen Fragen hat: 
  
 wagner@mi-service.de   
 mi-service.de 
 twitter.com/miservice 
 facebook.de/ThomasWagnerLeipzig 
  
 


